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x» Ba

|rn Rahmen der diesjzhngen Hauptver-
sammlung der Bayer 85 im Congress—
Centrum Kdlnmesse konnte das Unter-
nehmen Blickpunkte aus NuBloch seine
besanders Kompetenz als Watchout-Pro-
duzent der ersten Stunde mit zahlreichen
nationalen und internationalen Produk-
tionen einducksvoll beweisen,

Mit besonderer Sensibilitat in Kanzeption
und Umsetzung wurde ein §sthetisches
urd  Aberzeugend  aukunftorentiertes
Lok & Feel” als homogen wirkender Ge-
samteindruck geschaffen, der die Mission
der Bayer AG Science For & Better Life"
fiir alle Anwesenden eindruckswoll zum
Ausdruek brachte. Ein Prasentationser-
folg, der im besonderen Male auf der
wohlbedachten Auswahl, Eombination
und Animation von Bildern und Bildersel-
ten sowie der gefiihlvollen [nszenizrung
einzelner visueller Hements beruhte.
Walfgang Blum, Inhaber der Blickpunkte,
werlisst sich angesichts der besanderen
Aufgabenstellung und zugleich groBen
Herausforderung Bayer AG-Hauptver-
sammlung bewusst auf die Prisenta-
tionstechnologie Watchout,

Im audiovisuellen Prasentationshereich
und im Trend hoch auflisender Bilder sezt
Watchout bei GraBhild- bzw, Pancrama-
Projektionen seit geraumer Zeit besindru-
ckende Malstibe, Wirklich begeisternd
sind die visuellen Gestaltungsmdglichkei-
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ten, die medientechnische Effizenz, die
formatunabhangige Definition einer au-
diovisuellen Prisentation und vor allem
der unmittelbare Produktions=ingnff in
Echizeit.

Im Rahmen einer Hauptversammlung von
besonderer Gralencrdnung ist Watchout
zurzeit das beste Kommunikations-Teal,
die ideale Kompositions-Software. Mit
thr werbinden sich Hauptwersammlung
und Prasentationsereignis zu einer be-
eindruckenden Einheit - wie hier zur
besonderen Faszination Bayer”

ging image to Life
Unter dem Motts Bringing image to
Life.” wersteht sich das Unternchmen
Blickpunkte als spezialisierter Dienst eis-
ter fir Kommunikationslasungen. Es
agiert s2it 20 Jahren als angesehener
Partner der Industrie, von Institutionen,
Verbanden, kleinen und mittelstindi-
schen Unternehmen sowie als enger Ko-
operationspartner der Broadeast- und
Show-Branche, Veranstaltungs-, Werbe-
unid Marketing-Agenturen.

Mit innovativen Systemldsungesn und ei-
genen Produkten schafft Blickpunkte im
Bereich audiovisuelle Kommunikation
Prasentationen und Bilderwelten, die
Kommunikations- und Veranstaltungs-
ziele auf beeindruckende Weise emotio-
nal verstarken.
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durch den Medien

Gerade hier sicht Wolfgang Blum die
Grundlage seiner Prasentationse ifalge 2u
unterschiedlichsten Themenstellungen in
vitlen Szenerien und Wirtschaftsherei-
chen. In beratender, konzeptionellzr und
umsetzender Tatigheit zeigt der Medien-
spezialist ein feines Gespir for die Indivi-
dualitats=iner Kunden und einen authen-
tisehen, emotionalisierenden  Auftritt,
Entscheidend ist dabei das Erkennen von
Trendentwicklungen sowie das Produzie-
ren anhand innovativer System- & Soft-
warelZzsungen, die dem jeweiligen Pra-
sentationsanlass angemessen sind,

Basis ist dic enge Zusammenarbeit mit
dem Kunden, einem standigen Gedan-
ken- und Meinungsaustausch sowie die
intensive Aussinanders=tzung mit Kun-
denanspruch, Prasentationsziel und Pra-
sentationsanlass. Jeder Kunde werfiigt
laut Blickpunkte dber eine thm eigene,
individuelle Prasentationsidentitit, wel-
che die Auswahl der geeigneten System-
Et Softwarelisung bestimmt.
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Trotz individuzller Frisentationsidentitat
gibt s deutliche Gemeinsamkeiten bzw,
(berschneidungen in den Anspriichen
der Kunden. So sind Aktualisierbarkeit
und Wisderverwendung der Prasenta-
tionsergebnisse  in Kundensigenregie
entscheidends Kriterien, die Blickpunkte



zur Entwicklung und zum Einsatz einer
Prasentationsl3sung antrieben, die den
sich werdnderten Ansprilchen gerecht
werden sollte, Diese Lasung musste sich
durch Variabilitit, Modularitit im Auf-
bau, l=ichter Editierbarkeit und Aktuali-
sierbarkeit auszeichnen. Sie sollte ein
praktikables Marketingtool im =igenwer-
antwortlich ausgestalteten Geschaftfeld
des Kunden darstellen, das maximale &b-
deckung des Kundenanspruchs und be-
sanderen Kundennutzen in sich vereint.
In der Office-Standard-Software Power-
Point wurde unter Ausnutzung dessen
gesamten Potentials eine einmalige Lé-
sung gefunden, die zundchst auflisungs-
unabhingig fiir alle Prassntationszwecke
- won der Laptep-Anwendung bis hin zur
HO-Projektion - verwendet werden kann.
Mit dizser kundenorientisrten Weiter—
entwicklung, unter dem Namen smart-
charts”, kannte Blickpunkte in sindeuti-

ges Alleinstellungsmerkmal in Deutsch-
land heraushilden,

Walfgang Blum erldutert: Im Rahmen
won smarteharts’ erarbeiten und gestal-
ten wir auf der Basis von FowerPaoint

hoch animierts Prisentationsmodule, die
auch mit bereits bestehenden Kunden-
Prasentationsn verbunden werden kin-
nen. Ob als Intro in Form ciner Image-,
Historien- ader Produktdarstellung - der
Kunde bestimmt je nach Bedarf den the-
matischen Hahmen und erhilt samit zine
frei editierbare, jederzeit aktualisierbare
offene’ Prasentationsdatel,

Das modular aufgebaute Kammunika-
tionstoal kann interaktiv verkniipft sein
und 13sst sich zu jedem Prasentationsan-
lass und auf jedem Wisdergabemedium
einsetzen. Eine optimale Lasung also fir

Events, Vertrieh, Tagungen, Messen, Show-
roam-Installationen sowie Schulungsan-
wendungen.”

Mit dieser besonderen Ausnehtung er-
strebt Blickpunkte in jedem Prisenta-
tionsprojekt =ine perfekte Allianz von
Emation und Information. Dabei sind An-
spruch und oberstes Ziel, Untemehmen
innerhalb zines Prasentationsanlasses ein
einzigartiges und unverwechselbares Er-
scheinungshild zuverd sihen, Souverdnitat
und Individualitdt sind in der wisuellen
Darstellung erebhar, fithlbar herauszu-
stzllen und di= Wahmehmung sowis das
Interesse von Zuhdrern und Zuschausrn
zu verstarken.
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